
ENTREVISTA a David C. Cooper Director Técnico y Productor de Cine

Cómo Productor, David consiguió el premio a la Mejor Película de Turismo del Mundo
concedido en 2009 por el Comité International des Festivals du Film Touristique (CIFFT), con la
producción “Segovia, de Todo para Todos” y ha sido galardonado internacionalmente y en
España más de 130 veces. Este año, ha recibido el premio 
“Terres Pioneers”
del Terres Travel Festival, galardón que distingue la trayectoria de una figura internacional del
sector audiovisual turístico y promocional del ámbito cinematográfico, vídeo corporativo y
documental televisivo.

David también participa cómo miembro del Jurado en diferentes Festivales Internacionales de
Cine y Vídeo y es invitado a impartir conferencias sobre Comunicación Audiovisual.

dcooper@readmoreglobal.com
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Maskviajes: ¿Cuáles son los objetivos de READMORE BASIC?

David C. Cooper: El objetivo fundacional de READMORE BASIC es la creación y producción de
programas audiovisuales de alta calidad, tanto técnica como creativa, con sistemas de
producción avanzados que permiten ajustar los costes y con el valor añadido que aporta la
gran experiencia acumulada, con una alta especialización.

Nuestros valores son: transparencia, tanto en la gestión como en la producción; sencillez, en
los contenidos y en las formas; emoción, como guía en las decisiones y en los argumentos.

Con ello buscamos, a nivel práctico, producir películas que emocionen al espectador. 

Maskviajes: ¿Qué tipo de producciones hacéis en READMORE BASIC?

David C. Cooper: Fundamentalmente realizamos películas cuyo objeto es cultural o relacionado
con el turismo, pero siempre desde un punto de vista cultural. Por supuesto entendemos la
cultura con sentido amplio y avanzado. No solo son cultura los monumentos o las obras de arte
o, por supuesto, la gastronomía. Creemos que las tradiciones locales, el carácter de las
personas, el trato con los visitantes o la relación con la naturaleza son también parte de la
cultura. especialmente cuando hablamos de turismo.
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Maskviajes: ¿Sois especialistas en Films de Turismo?David C. Cooper: Si, seguramente. Aunque diría que, si de algo somos especialistas, es enpelículas que aúnan cultura y turismo desde el punto de vista de la emoción. Esto si es unaespecialidad nuestra. Y es probablemente el ámbito en el que nuestras películas son másreconocibles y reconocidas.

Maskviajes: ¿Qué premios habéis recibido con los films editados y en qué festivales?Principales premios:GRAND PRIX CIFFT por Mejor Película de Toruismo del Mundo, Vienna, 2009 “Segovia, Everything for All“GRAND PRIX Festival Publicitario San Sebastián, 1999 Campaña TV ONCE “Todo a Cien“NOMINACIONES PARA GRAND PRIX CIFFT: “Ciudades Patrimonio UNESCO“ 2016 “Dubrovnik and Time“ 2016 “Salamanca Unica” 2005 “Guadalupe – Luz de Extremadura” 2008 “Salamanca Ciudad del Español” 2009PREMIO ONDAS por Mejor serie TV, Barcelona, 1994 cómo director técnico: “Inocente-Inocente“

Otros:• IVCA, International Visual Communications Association, London, 2006• ITB, Berlin, The Golden City Gate• The New York Festivals (USA) • CINE, Washington DC (USA)• US International Film and Video Festival, Los Angeles (USA) • Biarritz Film Festival (France)• Festival Arts & Film, Prague• International Film Festival, Karlovy Vary, Czech Republic• Document Art Festival, Romania • Art&Tur Festival, Portugal • Houston, Texas (USA)• International Tourfilm Festival, Poland • Festival  “ITF´CRO”,  Split,  Croatia • ZAGREB Tourfilm Festival, Croatia• SILAFEST, Serbia• Bienal de Cine y Vídeo sobre el Patrimonio Cultural, Madrid, 1985• Certamen de Cine y Vídeo Etnológico de las Comunidades Autónomas, Huesca, 1986• Primer Premio III Concurso Fotográfico sobre la Industria, Colegio de Ingenieros Industrialesde Álava, Guipúzcoa y Navarra, 1979.Maskviajes: Como dice vuestro slogan “producimos emociones” y…David C. Cooper: Sí. Como dijimos antes, el objetivo final, en la práctica, de nuestro trabajo esproducir emociones. Se puede comunicar con diferentes intenciones, todas válidas. Puedesperseguir la exclusiva información; puedes desear la pura sensación estética; puedes pretendervender algo, es decir, convencer de forma comparativa; puedes comunicar para entretener…nosotros buscamos producir emociones. Luego resulta, aunque pueda parecer sorprendente, que al crear emociones se consigueinformar de conceptos esenciales de una manera extremadamente creíble; que las emocionesimpactan en el espectador y consiguen provocar un recuerdo perdurable que mejora lasopciones de elección y compra; que la emoción captura la atención porque es, indudablemente,muy entretenida… y, a fin de cuentas, casi siempre buscamos emocionar con belleza, consensaciones estéticas puestas al servicio de las emociones.De modo que producimos emociones y…  a través de las emociones, capturamos la atención,comunicamos conceptos, provocamos sensaciones estéticas, mejoramos las opciones decompra… producir emociones es un buen vehículo para lograr otros objetivos

Maskviajes: Adónde se pueden dirigir para recibir información de READMORE BASICinfo@readmorebasic.com +34 646 454 786www.readmorefilms.com Enlaces a algunas recientes películas relacionadas con el Sector Turismo realizadas porReadmore Films:- https://ciudadespatrimonio.org/salaprensa/ciudades-patrimonio-contigo.php - https://ciudadespatrimonio.org/salaprensa/ciudades-patrimonio-te-estamos-esperando.php - https://www.facebook.com/aytobaeza/videos/587084698883587/?t=0 - https://youtu.be/OTyXbKv7lcc 

Presencia en Medios:- https://www.abc.es/espana/castilla-la-mancha/toledo/abci-hasta-25-octubre-puede-votar-para-toledo-consiga-titulo-mejor-pelicula-turismo-mundo-202010101834_noticia.html - https://objetivocastillalamancha.es/contenidos/video-toledo-alfonso-x-obtiene-premio-categoria-mejor-pelicula-promocional-ciudad-festival-filmat - https://www.toledonewsredes.com/2020/09/videotoledo-alfonso-x-pelicula.html- https://www.youtube.com/watch?v=x9G1aB5TtlQ - https://www.cifft.com/film/toledo-alfonso-x/ - https://segoviaudaz.es/ciudades-patrimonio-lanza-un-video-de-promocion-turistica/ - https://www.facebook.com/TarragonaTurisme/videos/836348723558140/ - https://www.facebook.com/toledoturismo/videos/290170912174340/
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