El plan de promocion turistica #destinoLaVera se ha presentado en Madrid

L.A.V.E.R.A: Leyendas, Auténtica, Valle, Emociones, Rincones, Agua...

La Mancomunidad Intermunicipal de La Vera ha dado a conocer las primeras acciones para
impulsar el turismo en la comarca, a través de una campana apoyada por la Direccion General
de Turismo de la Junta de Extremadura
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L.A.V.E.R.A: Leyendas, Auténtica, Valle, Emociones, Rincones, Agua... estos son algunos de
los atributos que definen la identidad de la comarca y que estan reflejados en los contenidos
gue se han dado a conocer en primicia durante la presentacién que ha tenido lugar el 17 de
diciembre en la capital. El evento, celebrado en el Hogar Extremefio de Madrid, ha servido de
lanzamiento del Plan de Promocién Turistica ‘#destinoLaVera’ gestionado por la
Mancomunidad, en colaboracién con la Direccién General de Turismo de la Junta de
Extremadura. En el acto han intervenido el director general de turismo de la Junta de
Extremadura, Francisco Martin Simén, la vicepresidenta de la Mancomunidad de la Vera, Lola
Paniagua y Quintin Correas, director gerente de Adicover, ademas, se ha realizado una
demostracidon de gastronomia verata contemporanea a cargo de Jose A. Rodriguez y Pilar
Arjona de restaurante La Casa del Pozo y La Finca respectivamente.

Perderse entre la belleza natural de la ruta del Trabuquete, asomarse a la cascada del Diablo,
que siempre fluye, asombrarse con la majestuosidad del castillo de Jarandilla de la Vera o
sentir el peso de la historia paseando por el Monasterio de Yuste.

La comarca extremefia de La Vera guarda en su territorio tesoros para todo tipo de viajeros y
en el Hogar Extremefo de Madrid, dieron a conocer un poco mas en la presentacién del Plan
de Promocion Turistica #destinoLaVera impulsado por la Mancomunidad Intermunicipal de La
Vera y apoyado por la Direccién General de Turismo de la Junta de Extremadura.

El encuentro con los medios de comunicacién ha estado presidido por Francisco Martin Simén,
director general de turismo de la Junta de Extremadura, que durante el acto sefialé a la Vera
como: “Uno de los mejores destinos de interior de Espana y Europa. Autenticidad y
Biodiversidad son palabras que han puesto a la comarca a la cabeza del sector turistico de
interior”. Un hecho que segun Francisco Martin: “Demuestra que la comarca no es un destino
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de paso para el turista. La Vera es un paraiso que te va a sorprender, cautivar y emocionar”.

El director general de Turismo de la Junta de Extremadura finalizaba su intervencion haciendo
una reflexion sobre “la Espafia vacia”, y pidié que las pymes turisticas en los pequefos pueblos
de Extremadura o cualquier otra comunidad auténoma tengan una fiscalidad mas favorable.
“No puede pagar lo mismo un hotel rural o un restaurante en un pueblo pequefio de la Vera que
otro restaurante hotel de la Gran Via de Madrid o la plaza de Catalufia en Barcelona”.

Junto a él ha intervenido Lola Paniagua, vicepresidenta de la Mancomunidad de la Vera, que
ha querido resaltar dos de los tesoros que tiene la comarca: “La Vera es naturaleza viva que va
acompafada con una gastronomia de primera calidad. También es historia, cultura y un
universo arquitecténico que enamora al visitante, asi como sus fiestas de interés turistico. El
viajero va a conocer la Vera, le va a gustar y lo va a difundir”.

La vicepresidenta afiadia que todo aquél “que visite la comarca no se va a sentir defraudado
con lo que se encuentra como por ejemplo: la Ruta del Emperador; el cementerio aleman, el
Monasterio de Yuste... Nuestro valor reside ademas en una posicion estratégica de proximidad.
El turista, cuando finalice su estancia, lo hara convencido de que acerto, y lo contara, y seguro
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gue volvera”.

Por su parte, Quintin Correas, director gerente de Adicover y director del itinerario de la Ruta
Carlos V destacé que: “Es uno de los emblemas y recursos turisticos mas desarrollados. El
inicio y la gestidn nacieron en la Vera y ahora se ha convertido en itinerario cultural Europeo”.

destinoLaVera
e et s e
#destinol ra

Durante el evento, se ha proyectado en primicia el travel spot que nos transporta a la Vera
contandonos una historia cuya base son las emociones, las personas y por supuesto, el
maravilloso paisaje que lo acompana.

Junto a este concepto cinematografico de promocién turistica también se ha presentado, una
serie de ficcidn radiofénica en formato podcast ‘Senderos de la Vera’ y el cuaderno de viaje
destinoLaVera. Una campana multiformato y multicanal disefiada para promocionar
turisticamente la comarca verata y que corre a cargo de A{2h}de, leido “a dos horas de”, la
marca especializada en turismo responsable de proximidad.
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Como colofén al acto, Jose A. Rodriguez, presidente de ATURIVE y representando al
restaurante la Casa del Pozo y Pilar Arjona, directora del restaurante La Finca — Hotel Villa
Xarahiz realizaron una demostracién culinaria reinterpretando la cocina verata con sus
productos tipicos que hizo las delicias de todos los asistentes.

Su gastronomia, folklore, patrimonio artistico, naturaleza, personas... son motivos para
descubrir los tesoros que guarda este paraiso cercano. En breve todos los contenidos estaran
en destinolavera.es
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